


中国区域品牌建设发展研究报告（2025）

目 录

引言 ............................................................... 1

第一章 区域品牌建设的基础理论研究 .................................. 3

一、区域品牌建设的概念界定与内涵解析 ............................... 3

（一）区域品牌建设的概念界定（如何理解区域品牌建设） ............... 3

（二）区域品牌建设的内涵解析（核心特征） ........................... 3

二、区域品牌建设的重要性（作用） ................................... 6

（一）经济引擎：激活区域发展新动能 ................................. 6

（二）文化载体：守护与活化地域文脉 ................................. 6

（三）治理创新：构建多元协同新范式 ................................. 7

（四）国家战略：服务全局发展的关键支点 ............................. 7

（五）市场信任：降低交易成本与信息壁垒 ............................. 7

（六）全球竞争：塑造中国形象的区域窗口 ............................. 7

三、企业参与和重视品牌建设的重要性 ................................. 8

（一）品牌是穿越经济波动的"压舱石" ................................. 8

（二）品牌驱动企业从"规模扩张"向"品质深耕"转型 ..................... 8

（三）品牌构建企业与消费者的情感连接与信任纽带 ..................... 8

（四）品牌成为吸引人才与资本的核心磁石 ............................. 8

（五）品牌赋能企业全球化布局与可持续发展 ........................... 9

（六）品牌建设推动企业构建"动态韧性"系统 ........................... 9

第二章 国际区域品牌建设案例精选 ................................... 10

一、国际区域品牌建设经验分享 ...................................... 10

(一)德国--德国制造 ................................................ 10

(二)日本--日本制造 ................................................ 13

(三)瑞士--瑞士制造 ................................................ 17

(四)法国--法国制造 ................................................ 21

(五)美国—美国制造 ................................................ 24

(六)瑞典—瑞典制造 ................................................ 26

(七)荷兰—荷兰制造 ................................................ 29



中国区域品牌建设发展研究报告（2025）

(八)意大利—意大利制造 ............................................ 31

二、各国区域品牌建设经验总结 ...................................... 34

(一)政府支持与政策引导 ............................................ 34

第三章 国内区域品牌的建设的现状分析 ............................... 37

一、中国区域品牌建设现状 .......................................... 37

（一）政策体系日趋完善，形成四级联动推进格局 ...................... 37

（二）建设机制创新突破，“三轮驱动”模式成效凸显 .................. 37

（三）挑战与机遇并存，迈向高质量发展新阶段 ........................ 37

二、国内各省份区域品牌建设现状 .................................... 38

（一）江苏省—江苏精品 ............................................ 38

（二）浙江省--浙江制造 ............................................ 42

（三）上海市--上海品牌 ............................................ 45

（四）江西省--赣出精品 ............................................ 49

（五）湖北省--荆楚优品 ............................................ 53

（六）山西省--山西精品 ............................................ 57

（七）天津市--津农津品 ............................................ 60

（八）吉林省--吉致吉品 ............................................ 64

（九）黑龙江省--龙江品质 .......................................... 67

（十）甘肃省--甘味 ................................................ 70

（十一）山东省--好品山东 .......................................... 73

（十二）广西壮族自治区--桂字号 .................................... 77

（十三）四川省--天府名品 .......................................... 80

（十四）河南省--豫农优品 .......................................... 83

（十五）辽宁省--辽宁优品 .......................................... 85

（十六）安徽省--皖美品牌 .......................................... 87

（十七）湖南省--湘字号 ............................................ 90

（十八）海南省--海南鲜品 .......................................... 93

（十九）云南省--绿色云品 .......................................... 95

（二十）陕西省--陕西精品 .......................................... 98



中国区域品牌建设发展研究报告（2025）

（二十一）内蒙古自治区--蒙字标 ................................... 101

（二十二）宁夏回族自治区--宁夏优品 ............................... 103

（二十三）新疆自治区--新疆礼物 ................................... 105

（二十四）广东省--粤字号 ......................................... 108

（二十五）贵州省--多彩贵州 ....................................... 110

（二十六）西藏--地球第三极 ....................................... 113

（二十七）福建省--福品 ........................................... 115

（二十八）重庆市--重庆造 ......................................... 118

（二十九）河北省--冀优 ........................................... 121

三、存在的问题 ................................................... 123

第四章 年度国内知名品牌案例回顾 .................................. 124

一、泡泡玛特凭借拉布布成为中国版“迪士尼” ....................... 124

二、蒙牛×《哪吒 2》：春节档现象级 IP 联名案例深度分析 .............126

三、蜜雪冰城：IPO 敲钟"反套路"营销案例分析 ........................130

四、京东外卖：以"0 佣金"策略+骑手五险一金福利重塑外卖市场格局 .....132

五、高德地图"扫街榜"：以真实重塑本地生活服务信任体系 ............. 135

六、TikTok 用户涌向小红书：一场意外的跨洋社交热潮 .................138

七、DeepSeek 引爆阿里股价：2025 年科技股重估的催化剂 .............. 139

八、西贝预制菜风波：背景与深度分析 ............................... 141

九、格力空调抵制"铝代铜"事件的塑造“工匠精神” ................... 144

十、霍普股份战略转型案例：从建筑设计到零碳综合服务商的蜕变之路 ... 145

第五章 国内区域品牌建设面临的挑战和机遇 .......................... 151

一、国内区域品牌建设面临的挑战 ................................... 151

（一）市场竞争方面 ............................................... 151

（二）品牌管理方面 ............................................... 152

（三）产业基础方面 ............................................... 152

（四）资金投入方面 ............................................... 152

（五）人才短缺方面 ............................................... 153

（六）品牌保护方面 ............................................... 153



中国区域品牌建设发展研究报告（2025）

二、国内区域品牌建设面临的机遇 ................................... 153

（一）市场消费机遇 ............................................... 154

（二）品牌管理机遇 ............................................... 154

（三）产业发展机遇 ............................................... 154

（四）资金投入方面 ............................................... 155

（五）人才短缺 ................................................... 155

（六）数字技术机遇 ............................................... 155

（七）文化资源机遇 ............................................... 156

第六章 国内区域品牌建设的发展策略与建议 .......................... 156

一、顶层设计与制度建设 ........................................... 156

（一）构建系统化制度体系 ......................................... 156

（二）建立科学评价体系 ........................................... 157

二、标准引领与质量提升 ........................................... 157

（一）构建高标准质量体系 ......................................... 157

（二）创新认证机制 ............................................... 157

三、品牌矩阵与产业协同 ........................................... 158

（一）构建多层次品牌体系 ......................................... 158

（二）推动产业协同发展 ........................................... 158

四、品牌传播与市场拓展 ........................................... 158

（一）创新宣传推广策略 ........................................... 158

（二）拓展国内外市场 ............................................. 158

五、数字赋能与智慧监管 ........................................... 159

（一）数字技术赋能 ............................................... 159

（二）全流程追溯管理 ............................................. 159

六、培育保护与长效发展 ........................................... 159

（一）健全培育保护机制 ........................................... 159

（二）构建长效发展机制 ........................................... 160

七、政府引导与多方协同 ........................................... 160

（一）政府层面策略 ............................................... 160



中国区域品牌建设发展研究报告（2025）

（二）企业层面策略 ............................................... 160

（三）行业协会策略 ............................................... 160

八、区域协同与国际接轨 ........................................... 161

（一）区域协同发展 ............................................... 161

（二）国际化发展 ................................................. 161

九、文化赋能与特色彰显 ........................................... 161

（一）挖掘文化内涵 ............................................... 161

（二）彰显地域特色 ............................................... 161

十、人才支撑与能力建设 ........................................... 162

（一）人才培养 ................................................... 162

（二）能力建设 ................................................... 162




	引言
	第一章区域品牌建设的基础理论研究
	一、区域品牌建设的概念界定与内涵解析
	（一）区域品牌建设的概念界定（如何理解区域品牌建设）
	（二）区域品牌建设的内涵解析（核心特征）

	二、区域品牌建设的重要性（作用）
	区域品牌建设已超越传统营销范畴，成为驱动区域高质量发展、服务国家战略、提升国家软实力的关键支点，其战
	（一）经济引擎：激活区域发展新动能
	（二）文化载体：守护与活化地域文脉
	（三）治理创新：构建多元协同新范式
	（四）国家战略：服务全局发展的关键支点
	（五）市场信任：降低交易成本与信息壁垒
	（六）全球竞争：塑造中国形象的区域窗口

	三、企业参与和重视品牌建设的重要性
	（一）品牌是穿越经济波动的"压舱石"
	（二）品牌驱动企业从"规模扩张"向"品质深耕"转型
	（三）品牌构建企业与消费者的情感连接与信任纽带
	（四）品牌成为吸引人才与资本的核心磁石
	（五）品牌赋能企业全球化布局与可持续发展
	（六）品牌建设推动企业构建"动态韧性"系统


	第二章国际区域品牌建设案例精选
	一、国际区域品牌建设经验分享
	(一)德国--德国制造
	1)历史背景
	2)代表产品
	3)建设过程
	4)重点措施
	5)CE认证
	(二)日本--日本制造
	1)历史背景
	2)代表产品
	3)建设过程
	4)重点措施
	5)JIS认证
	(三)瑞士--瑞士制造
	1)历史背景
	2)代表产品
	3)建设过程
	4)重点措施
	5)Swiss标准
	(四)法国--法国制造
	1)历史背景
	2)代表产品
	3)建设过程
	4)重点措施
	5)NF认证
	(五)美国—美国制造
	1)历史背景
	2)代表产品
	3)建设过程
	4)重点措施
	(六)瑞典—瑞典制造
	1)历史背景
	2)代表产品
	3)建设过程
	4)重点措施
	(七)荷兰—荷兰制造
	1)历史背景
	2)代表产品
	3)建设过程
	4)重点措施
	(八)意大利—意大利制造
	1)历史背景
	2)代表产品
	3)建设过程
	4)重点措施

	二、各国区域品牌建设经验总结
	(一)政府支持与政策引导


	第三章国内区域品牌的建设的现状分析
	一、中国区域品牌建设现状
	（一）政策体系日趋完善，形成四级联动推进格局
	（二）建设机制创新突破，“三轮驱动”模式成效凸显
	（三）挑战与机遇并存，迈向高质量发展新阶段

	二、国内各省份区域品牌建设现状
	（一）江苏省—江苏精品
	（二）浙江省--浙江制造
	（三）上海市--上海品牌
	（四）江西省--赣出精品
	（五）湖北省--荆楚优品
	（六）山西省--山西精品
	（七）天津市--津农津品
	（八）吉林省--吉致吉品
	（九）黑龙江省--龙江品质
	（十）甘肃省--甘味
	（十一）山东省--好品山东
	（十二）广西壮族自治区--桂字号
	（十三）四川省--天府名品
	（十四）河南省--豫农优品
	（十五）辽宁省--辽宁优品
	（十六）安徽省--皖美品牌
	（十七）湖南省--湘字号
	（十八）海南省--海南鲜品
	（十九）云南省--绿色云品
	（二十）陕西省--陕西精品
	（二十一）内蒙古自治区--蒙字标
	（二十二）宁夏回族自治区--宁夏优品
	（二十三）新疆自治区--新疆礼物
	（二十四）广东省--粤字号
	（二十五）贵州省--多彩贵州
	（二十六）西藏--地球第三极
	（二十七）福建省--福品
	（二十八）重庆市--重庆造
	（二十九）河北省--冀优

	三、存在的问题

	第四章年度国内知名品牌案例回顾
	一、泡泡玛特凭借拉布布成为中国版“迪士尼”
	（一）案例背景
	（二）爆火原因深度分析
	（三）商业启示

	二、蒙牛×《哪吒2》：春节档现象级IP联名案例深度分析
	（一）案例背景
	（二）深度合作策略
	（三）品效销合一的实现路径
	（四）成功关键因素分析
	（五）行业启示

	三、蜜雪冰城：IPO敲钟"反套路"营销案例分析
	（一）案例背景
	（二）"反套路"营销策略分析
	（三）营销效果评估
	（四）案例启示

	四、京东外卖：以"0佣金"策略+骑手五险一金福利重塑外卖市场格局
	（一）案例背景
	（二）策略深度分析
	（三）行业影响与竞争反应
	（四）挑战与可持续性分析
	（五）案例启示

	五、高德地图"扫街榜"：以真实重塑本地生活服务信任体系
	（一）案例背景
	（二）产品体系与核心创新
	（三）战略意义分析
	（四）市场影响与行业变革
	（五）消费趋势契合
	（六）成效与挑战

	六、TikTok用户涌向小红书：一场意外的跨洋社交热潮
	（一）案例背景
	（二）现象与影响
	（三）为何选择小红书？
	（四）跨文化交流的积极影响
	（五）对小红书的意义与挑战

	七、DeepSeek引爆阿里股价：2025年科技股重估的催化剂
	（一）案例背景
	（二）深层原因：为什么是阿里？
	（三）市场重估：全球资金涌入
	（四）阿里的战略回应：All in AI
	（五）结语

	八、西贝预制菜风波：背景与深度分析
	（一）事件背景
	（二）深度分析
	（三）结语

	九、格力空调抵制"铝代铜"事件的塑造“工匠精神”
	（一）事件背景
	（二）格力抵制"铝代铜"的品牌影响
	1. 品牌形象强化：品质坚守者
	2. 市场竞争格局变化
	3. 消费者认知与市场教育
	（三）长远战略价值
	（四）品牌战略启示

	十、霍普股份战略转型案例：从建筑设计到零碳综合服务商的蜕变之路
	（一）案例背景
	1. 企业概况
	2. 转型动因
	（二）战略转型路径
	1. 战略定位重塑
	2. 业务布局拓展

	用户侧储能：
	(3) 其他新能源业务
	3. 战略合作深化

	(1) 与蚂蚁数科合作
	(2) 核心客户合作
	（三）转型成效分析
	1. 财务表现（2025年上半年）
	2. 业务结构优化
	3. 行业认可与荣誉
	（四）转型挑战与风险
	1. 转型阵痛期
	2. 市场竞争风险
	（五）成功经验与启示
	1. 战略转型成功要素
	2. 行业启示


	第五章国内区域品牌建设面临的挑战和机遇
	一、国内区域品牌建设面临的挑战
	（一）市场竞争方面
	（二）品牌管理方面
	（三）产业基础方面
	（四）资金投入方面
	（五）人才短缺方面
	（六）品牌保护方面

	二、国内区域品牌建设面临的机遇
	（一）市场消费机遇
	（二）品牌管理机遇
	（三）产业发展机遇
	（四）资金投入方面
	（五）人才短缺
	（六）数字技术机遇
	（七）文化资源机遇


	第六章国内区域品牌建设的发展策略与建议
	一、顶层设计与制度建设
	（一）构建系统化制度体系
	（二）建立科学评价体系

	二、标准引领与质量提升
	（一）构建高标准质量体系
	（二）创新认证机制

	三、品牌矩阵与产业协同
	（一）构建多层次品牌体系
	（二）推动产业协同发展

	四、品牌传播与市场拓展
	（一）创新宣传推广策略
	（二）拓展国内外市场

	五、数字赋能与智慧监管
	（一）数字技术赋能
	（二）全流程追溯管理

	六、培育保护与长效发展
	（一）健全培育保护机制
	（二）构建长效发展机制

	七、政府引导与多方协同
	（一）政府层面策略
	（二）企业层面策略
	（三）行业协会策略

	八、区域协同与国际接轨
	（一）区域协同发展
	（二）国际化发展

	九、文化赋能与特色彰显
	（一）挖掘文化内涵
	（二）彰显地域特色

	十、人才支撑与能力建设
	（一）人才培养
	（二）能力建设





